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1. Úvod 

Žatecká Dočesná představuje nejvýznamnější kulturní tradici našeho regionu. 
S návštěvností přes 73 000 unikátních návštěvníků (dle analýzy T-Mobile z roku 
2025) a velkým dosahem na sociálních sítích, nabízíme unikátní platformu pro 
spojení vaší značky s emocemi, zábavou a komunitou, která žije regionem. 

2. Fixní plnění 

2.1 Patron Dočesné (500 000 Kč) 
Viditelnost: Barevné logo v programových knížečkách (náklad 12 000 ks), na webu 
v sekci Partneři docesna.cz/partneri s prolinkem na web partnera po dobu 12 
měsíců. Barevné logo na souhrnných bannerech na všech pódiích. Černobílé logo 
s označením Patron Dočesné na plakátu A2 
(1 000 ks, placené výlepy po městě a okolí cca 500 plakátů, 10 měst), dále umístění 
v Žateckém zpravodaji  (9 000 ks). 

 
Obrázek 1: Spodní část hlavního programového plakátu 

• Osobní prezentace: Komerční rozhovor zástupce společnosti s 
moderátorem akce na hlavní scéně za přítomnosti starosty města Žatec při 
slavnostním zahájení. 

• Promo zóna: Vyhrazený prostor pro umístění prezentačního stánku na 
Kruhovém náměstí. (Individuální domluva.) 

• Audio-vizuální prezentace I: Zobrazení barevného loga/AV spotu na LED 
obrazovkách v přestávkách mezi vystupujícími na scénách, kde jsou k 
dispozici.  

• Audio-vizuální prezentace II: Audio-spot na scénách bez LED obrazovky 
„Patronem Dočesné je společnost X“ v průběhu slavností.  

• Možnost rozhovoru se zástupcem firmy na sociálních sítích Dočesné FB/IG), 
1-4 týdny před akcí (přibližně 30s Reels formát). Nutno domluvit. 

 

 

http://www.docesna.cz/
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• Digitální stopa: Logo s prolinkem a označením Patron Dočesné na úvodní 
straně www.docesna.cz po dobu 12 měsíců. Hromadná zmínka na 
sociálních sítích pořadatele (FB/IG) v rámci partnerského příspěvku po 
skončení Dočesné v horizontu 1 týdne. 

• Logo v nedělním příspěvku na sociálních sítích pořadatele s dotazníkem 
zpětné vazby. Fotografie z Dočesné s logem v pravém horním rohu, 
s odkazem na zpětnou vazbu. Jeden z každoročně nejúspěšnějších 
příspěvků. 

2.2 Generální partner (250 000 Kč) 
• Viditelnost: barevné logo v programových knížečkách (náklad 12 000 ks), na 

webu v sekci Partneři docesna.cz/partneri s prolinkem na web partnera po 
dobu 12 měsíců a dále v Žateckém zpravodaji (9 000 ks). Barevné logo na 
souhrnných bannerech na všech pódiích. Černobílé logo s označením 
Generální partner na plakátu A2 (1 000 ks), placené výlepy po městě a okolí 
cca 500 plakátů, 10 měst). 

Obrázek 2: Spodní část hlavního programového plakátu 

• Osobní prezentace: Komerční rozhovor v prime-time zástupce společnosti 
s moderátorem akce na hlavní scéně za přítomnosti starosty města Žatec.  

• Promo zóna: Vyhrazený prostor pro umístění prezentačního stánku na 
Kruhovém náměstí. (Individuální domluva.) 

• Audio-vizuální prezentace I: Zobrazení barevného loga/AV spotu na LED 
obrazovkách v přestávkách mezi vystupujícími na scénách, kde jsou k 
dispozici. 

• Audio-vizuální prezentace II: Audio-upoutávka na scénách bez LED 
obrazovky „Generálním partnerem Dočesné je společnost X“ v průběhu 
slavností. 

• Možnost rozhovoru se zástupcem firmy na sociálních sítích Dočesné 
FB/IG), 1-4 týdny před akcí (přibližně 30sReels formát). 

• Digitální stopa: Hromadná zmínka na sociálních sítích pořadatele (FB/IG) v 
rámci partnerského příspěvku po skončení Dočesné. 

 

 

http://www.docesna.cz/
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2.3 Významný partner (50 000 Kč) 
• Speciální viditelnost: Černobílé logo k vybranému pořadu (hudební 

skupina) v programovém plakátu a v knížečce + placené výlepy po městě a 
okolí cca 500 plakátů, 10 měst). 

• Partner v této kategorii současně bude přiřazen k nějakému pořadu. Výběr 
určuje pořadatel. 

• Možnost rozhovoru se zástupcem firmy před tímto vybraným pořadem. 
 

• Viditelnost: Barevné logo na webu v sekci Partneři docesna.cz/partneri 
s prolinkem na web partnera po dobu 12 měsíců a v tištěné programové 
brožuře. Barevné logo na souhrnných bannerech na pódiích a v 
programových knížečkách (náklad 12 000 ks). 

• Audio-vizuální prezentace I: Zobrazení barevného loga/AV spotu na LED 
obrazovkách v přestávkách mezi vystupujícími. 

• Audio-vizuální prezentace II: Audio-upoutávka na scénách bez LED 
obrazovky v průběhu slavností. 

• Digitální stopa: Hromadná zmínka na sociálních sítích pořadatele (FB/IG) 
v rámci partnerského příspěvku po skončení Dočesné. 

 

2.4 Partneři (30 000 Kč) 
• Viditelnost: Barevné logo na webu v sekci Partneři docesna.cz/partneri 

s prolinkem na web partnera po dobu 12 měsíců a v tištěné programové 
brožuře. Barevné logo na souhrnných bannerech na pódiích a v 
programových knížečkách (náklad 12 000 ks). 

• Audio-vizuální prezentace I: Zobrazení barevného loga/AV spotu na LED 
obrazovkách v přestávkách mezi vystupujícími na scénách, kde jsou k 
dispozici. 

• Digitální stopa: Hromadná zmínka na sociálních sítích pořadatele (FB/IG) 
v rámci partnerského příspěvku po skončení Dočesné. 

 

 

Obrázek 3: Hlavní programový plakát 

http://www.docesna.cz/
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2.5 Partneři (20 000 Kč) 

• Viditelnost: Barevné logo na webu v sekci Partneři docesna.cz/partneri 
s prolinkem na web partnera po dobu 12 měsíců a v tištěné programové 
brožuře. Barevné logo na souhrnných bannerech na pódiích a v 
programových knížečkách (náklad 12 000 ks). 

• Audio-vizuální prezentace I: Zobrazení barevného loga na LED 
obrazovkách v přestávkách mezi vystupujícími. 
 

2.6 Partneři (10 000 Kč) 

• Viditelnost: Černobílé logo na webu v sekci Partneři docesna.cz/partneri 
s prolinkem na web partnera po dobu 12 měsíců a v tištěné programové 
brožuře. Černobílé logo na souhrnných bannerech na pódiích a v 
programových knížečkách (náklad 12 000 ks). 

3. Další možnosti 

3.1 Partner scény 
• Brandovaná scéna 

o náměstí Prokopa Velkého (100 000 Kč), 
o Hošťálkovo náměstí (80 000 Kč), 
o Klášterní zahrada (60 000 Kč).  
o Individuální dohoda. 

Obrázek 4: Brandování na plakátu.                                            

 

Obrázek 5: Brandování na pódiích 1.                                        Obrázek 5: Brandování na pódiích 2. 

http://www.docesna.cz/
http://www.docesna.cz/
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3.2 Sociální sítě 
• Rozhovor se zástupcem firmy na sociálních sítích Dočesné, 1-4 týdny před 

akcí. (přibližně 30sReels formát) (Cena dle domluvy.) 
• Být součástí hromadné zmínky v rámci příspěvku s poděkováním na 

sociálních sítích pořadatele po akci (FB/IG). (2 500 Kč) 

3.3 Soutěže 
• Partner soutěže o Titul Pivovar Dočesné 2026. (Zmínka na sociálních sítích u 

příspěvku se soutěží, v audio-spotu, při vyhlášení výsledků soutěže bude 
zmíněn moderátorem a bude zobrazeno logo.) 

• Další možnosti různých interaktivních soutěží s návštěvníky. 
 

3.4 Mediální partneři 
• Individuální dohoda dle výše plnění. 

 

4. Statistiky 

Pro vaše rozhodování nabízíme reálná data z uplynulých ročníků: 

• Dosah soc. sítí (18. 8. – 14. 9. 2025): Přes 1 000 000 zobrazení (FB + IG). 
• Spolupráce s dalšími profily Města Žatec, Visit Žatec, Chrám Chmele a Piva 

atd. 
• Návštěvnost: 73 133 osob (analýza T-Mobile). 
• Kino/Letní kino: Statistika za posledních 10 let: 3 267 projekcí při celkové 

účasti 99 413 návštěvníků. 
 

5. Technické informace 
• Období plnění: v kategoriích výše. 
• Podklady: AV materiály a logotypy v el. podobě dodává partner. 
• Kontakt: Jan Masopust, Městské divadlo Žatec jan@divadlozatec.cz 
• Kontakt pro marketingové aktivity: Ondřej Kubánek, ondrej@divadlozatec.cz 

mailto:jan@divadlozatec.cz
mailto:ondrej@divadlozatec.cz

